23. PAZARLAMA KONGRESI PROGRAMI

27 Haziran 2018, Carsamba

08:00-17:00 Kayit

Saat

YER

08.30-10:00

SALON PAPATYA

Oturum Bagkant
Prof DrAlper OZER

DOKTORA KOLOKYUMU

Fatma DEMIRAG, Psikolojik Mesafe ihracat Performansi lliskisinde
Yabanci Pazar Bilgisi Rollniin Incelenmesi

Hilal OZTAY, Turkiye'deki Kadinlarin Moda Yagam Tarzlar Ve Moda
Urtin Satin Alma lligkisi

Ayse Bengi OZCELIK, Hatirlanabilir Deneyim Yaratmak: Deneyim
Kalitesinin Masteri Katilimina Etkisi

Kadir DELIGOZ, Tiketicilerin Maskot Kullanan Markalara Yonelik
Tutumlarinda Antropomorfizm Roli

10:00-12.00

BALO SALONU

ACILIS PROGRAMI

®  Saygi Durusuve Istiklal Marst
e Protokol Agtlis Konugmalar.

BALO SALONU

Moderator
Proﬁ Dr. Alptek'm ERKOLLAR

®  Aqilis Paneli “Endilstri 4.0 & Pazarlama ve Otesi”
Selin TURKMENOGLU -Philips, Aydinlatma Strateji ve Is Gelistirme Direktsrit
Murat KURTLAR - Bosch, Endiistri 4.0 Prcy'e[eri Satis Direktorit
Gliner DEMIRURAL - Ford, Akulli Uretim Tekno[oj ileri Mitdiurit

12:00-13:00

SARDUNYA
RESTORAN

OGLE YEMEGI

PARALEL OTURUMLAR -I-




13:15-14:45

SALON LiLYUM

Oturum Bagkant

Dog.Dr.Berna Tan Kasnakoglu

Sibel AYDOGAN, T. Sabri ERBIL, Bahadir AYAR, Ozge GUVENDIK,
Seren DILER & Kemal GUSINAC Marka Performansinin Rekabet
Glcline Etkisi: Ulusal Ve Uluslararasi Birlesme Ve Satin Almalar
Acisindan Bir Degerlendirme

Glilpinar KELEMCI, Gézde GUSAN & Ebru TIBET Marka Aski ve
Marka Sadakati lliskisinde Kisilik Boyutu Olarak Hislere/Deneyime
Acikhdin Duzenleyici Rolu

Hasan Hiiseyin ERDOGAN & Ebru ENGINKAYA, Marka Deneyimi ve
Marka Aski Agisindan Havayolu Markalarinin Karsilastiriimasi

Murat KOGYIGIT & Murat CAKIRKAYA, E-wom Arama Motivasyonlari
ile Tuketici Temelli Marka Degeri Arasindaki lligkiyi Tespit Etmeye
Yoénelik Bir Arastirma

SALON-PAPATYA

Oturum Bagkant

Prof Dr.Durmus Ali Deveci

Merve KELEBEK YIGIT & Iglem ER, Elektronik Agizdan Agiza lletisim
Motivasyonlarini  Belirleyen Faktorler: youtuber Takipgisi Olan
Universite Ogrencileri Uzerine Bir Aragtirma

Hatice AYDIN, Yeni Sosyal Medya Trendi Olan Fomo’nun Pazarlama
Alaninda Kullanimi Uzerine Yapilan Calismalar

Omer YALCIN & Oylum EKSI, Instagram Uzerinden Pazarlama ve
Tiketici Davraniglarina Etkisi

Ahmet TUZCUOGLU & Bura_k YAPRAK, Twitter Kullanicilarinin Uber —
Taksi Tartismasina Katilimi: Igerik Analizi

SALON-ACELYA

Oturum Bagkant
ProﬁDr. Gﬁ[p mar KELEMCI

Senay Sabah CELIK, “Ankara’nin Bebesi Giiglii Olur”: Taraftarlik ve
Marka Nefreti Kapsaminda Ankaraglgcli Olmak

H. Nur BASYAZICIOGLU & M. Siikrii AKDOGAN, Iigsel Pazarlama
Faaliyetlerinin Satis Elemanlarinin Tatmini ve Algilanan Performansi
Uzerindeki Etkisi

Gizem ARI & Murat GULMEZ, Kar amaci gitmeyen organizasyonlarin
sanal dinyalardaki pazarlama faaliyetleri Uzerine bir Ornek olay
calismasi: Second Life — Live and Learn in Kenya “Feed a Smile

Ornegi

Dicle YURDAKUL, Psikanalitik Kuram Perspektifi ile Tiketici Tatmini:
Hizh Tiketim Ve Arzu Donguisu Uzerine Kesifsel Bir Calisma

SALON-iRIiS

Oturum Bagkant
Prof.Dr.Giil BAYRAKTAROGLU

Fulya ACIKGOZ & Esra ARIKAN, The Effects of Personality and Social
Traits on Conspicuous Consumption

Tulin URAL & Cilem Eda HALLUMOGLU, Tuketim Degerlerinin
Gosterisgi Tuketim Egilimi Uzerindeki Etkileri: Hatay Ornegi

S. Sinem ATAKAN, Meltem TURE & Mina SERAJ, In the Pursuit of
Healthy Food Consumption: Consumers™ Strategies of Control

Omer TORLAK, Mujdat OZMEN, Mahmut Sami ISLEK, Ufuk AY &
Muhammet Ali TILTAY, Ritlele Katilimdaki Rollere Gore Tiketici
Tipolojileri




14:45-15:00

FUAYE ALANI

CAY & KAHVE ARASI

PARALEL OTURUMLAR -lI-

15:00-16:15

SALON-PAPATYA

Oturum Bagkant
ProfDr.Mehpare Tokay ARGAN

Haldun COLAK & Celal Hakan KAGNICIOGLU, Tiiketicilerin Yeni Nesil
Akilli Telefon Tercihinde One Cikan Kriterlerin Belirlenmesine Yoénelik
Bir Uygulama

Miicahid YILDIRIM & Suayip OZDEMIR, Tiketici Etnosentrizmi ve
Yenilikgiligi  Kapsaminda  Yerli  Elektrikli  Otomobil  Fikrinin
Degerlendiriimesi

Ozge BARUONU LATIF, Mige ORS & Ahmet BASCI, Ikinci Dalga
Kahvelerin Tercih Edilmesini Etkileyen Faktorler: Igtigimiz Kahveleri
Taniyor Muyuz?

SALON-ACELYA

Oturum Bagkant

ProﬁDr.Mehmet MARANGOZ

Burcu Kuleli PAK, Bora MOCAN, Nese BAZ, Sema Yildiz YOLDAS &
Ayca Erdogan iZOL, Yenilikgi is Zekasi Uygulamalariyla Dijital
Pazarlama Verilerinin Kullanilarak, Kendi Kendini Yoneten (Otonom)
Akilli Sistemler Gelistiriimesi

Deniz AKGUL, Black Mirror Gergek Olsa: Teknolojik Aligverigler Sizi
Ne Kadar Korkutuyor?

Mutlu Yiiksel AVCILAR, Banu Kilter DEMIRGUNES & Mehmet Fatih
ACAR, Artirimis Gerceklik Uygulamalarinin Kullanici Deneyimi Tatmin
Ve Satin Alma Niyeti Uzerindeki Etkilerinin Incelenmesi

SALON-iRIiS

Oturum Bagkant
Do¢.DrNiliifer AYDINOGLU

Cansu YILDIRIM & Kiibra BULBUL, Elektronik Ticarette Faaliyet
Gosteren  Lojistik Hizmet  Saglayicilarin = Hizmet  Hatalarinin
Siniflandiriimasi

Mustafa KARADENIZ, Giizidle ONCU EROGLU PEKTAS & Merve
Yanar Girce, Hizh Feribot Tasimaciliginda Algilanan Hizmet
Kalitesinin Modern Teknolojilerle Misteri Memnuniyeti Uzerine Etkisi:
istanbul Uygulamasi

Isikk Ozge YUMURTACI HUSEYINOGLU , Gilmis BORUHAN &
Feridun Mete SORKUN, Tedarik Zinciri Esnekliginin Musteri
Memnuniyeti Uzerindeki Etkisi

16:45

THE NESS OTEL
OTO PARK ALANI

KORFEZ TURU iGiN HAREKET
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Edin Gugli SOZER, E-Perakende Markalarinda Musteriyi Tutma:
3 Musteri Deneyimi, Memnuniyeti, Marka Degeri ve Marka Degistirme
(93 Egilimi Arasindaki lliskiler Uzerine Bir Calisma
:E, § % Cagla ARIKER & Ugur YOZGAT, Algllanan Magaza Cevresi,
> o = Perakende Mdusgterilerinin Hissettigi Karisiklik ve Alisveris Deneyimi
3 lliskisi
2 § A
Q 3 Ei F. Gorgiin DEVECI & Sevtap UNAL, Yeni Bir Deneyimsel Pazarlama
S © % Metodu: Pop-Up Magazalar
‘% Kenan AYDIN & Sirin Gizem KOSE, Moda Perakendeciligi
& Surdurdlebilir Olabilir Mi?
o - = <
“.'o! Selime SEZGIN, F_’etek TOSUN & Elif BOREKCI, Finansal Hizmetlerde
S Kurumsal Marka Imaji ve Marka Guveninin Bankacilik Hizmeti Alma
] Egilimine Etkisi
m ~
© Betll BALIKCIOGLU & Fatih Mehmet KIYAK, Tuketici Marka
§ . 8 lliskilerinin Olumsuz Yonleri Uzerine Nicel Bir Arastirma
~ 5 " .
g —% % Bahtisen KAVAK, Oznur OZKAN TEKTAS, Niray TUNCEL & Serife
I A g KAZANCI SUNAOGLU, Turkiye'deki Yabanci Menseli Universite
= § E Tercihinde Kigisel ve Bdlgeye Yonelik Faktorlerin RolU
o )
5:', g 5 Musa PINAR, Tulay GIRARD, Cigdem BASFIRINCI & Trapp Paul,

Examining the Relationship between Brand Equity Dimensions and
University Brand Equity: An Empirical Study in Turkey

Barig PEKTEZOL, Film Endustrisinde Marka Stratejileri: Film Serileri
Uzerine Bir inceleme




SALON-ACELYA

Oturum Bagkant

Prof DrMiige ARSLAN

Ayse SAHIN, Lina OZTURK & Zeynep Sevgi BALIK, Kadin
Tiketicilerin  Cilt Bakim Urlnleri Satin Alma Kararinda Sosyal
Medyadaki Kullanici Yorumlarinin Rolu

Ebru SURUCU & Giil DENKTAS SAKAR, Sosyal Medya Araciligiyla
Paydas Katiliminin Olgilmesi: Lojistik Sektort Uzerine Bir Calisma

ibrahim SABUNCU & Mahir ATMIS, Twitterda Tirk Hava Yollari igin
Sosyal Medya Analitigi Uygulamalari

iclem ER & Seyda YILDIZ, "Artik Yolcu Yoktur,Herkes Mirettebattir":
Instagram Kullanicilarinin Sosyal Ticaret Aligveris Niyetini Etkileyen
Faktorler

SALON-iRIiS

Oturum Bagkant

Dog.Dr.Fatma Zeynep OZATA

Semra DOGAN & B.Zafer ERDOGAN, Unlii-Uriin Uyumunun Reklama
Karsi Tutum ve Satin Alma Niyeti Uzerindeki Etkisi

Cagatay AKDOGAN & Ayse AKYOL, Farkl Reklam igerigi_r)e Maruz
Kalan Deneklerin Islevsel, Bilissel ve Genetik Yanitlari Uzerinden
Reklam Etkinliginin Analizine Kesifsel Bir Yaklasim

Mustafa Cagri SERTGOZ & Mehmet Ozer DEMIR, Breaking Point Age
Of Children's Attitudes Toward TV Commercials

Derya ALTINTAS & H.Sabri KURTULDU, ikinci Ekran Uygulamalarinin
TV'deki Urlin Yerlestirmeler Yoluyla Satin Aima Davranigina Etkisine
Yoénelik Kavramsal Bir Bakis

10:30-10:45

FUAYE ALANI

CAY & KAHVE ARASI

PARALEL OTURUMLAR -IV-

10:45-12:15

SALON LiLYUM

Oturum Bagkant

ProfDr.Sevtap UNAL

Mehtap KOC & Kenan OK, Orman Urlnleri Endlistrisinde Yesil Tiketici
Analizi

Aysel ERCIS & Bahar TURK, Genisletimis Amaca Yonelik Davranis
Modeli ile Cevreci Urlin Satin Alma Niyetinin Incelenmesi

Kazim KARABOGA & Emine Nihan CiCi KARABOGA, Tedarik Zinciri
Yonetiminde Yeni Bir Maliyet Unsuru: Karbon Salinim Hakki Maliyeti
Ve Yesil Pazarlama lligkisi

GoOzde Nur KAZAZOGLU__ SAHIN & Sebnem BURNAZ, Ne Yaptigin
Degil, Nasil Algilandigin Onemli: Tiketici Gézunden Kurumsal Sosyal
Sorumluluk Faaliyetleri ve Tiketicilerin Gonullilik Istegi Uzerindeki
Etkisi

Ekrem Alper CANAN & Canan MADRAN, Sirdirilebilir (Yesil)
Demiryolu Yolcu Tasimaciligi: Yolcu Perspektifinden Bir Modelleme




SALON-PAPATYA

Oturum Bagkant

Dog.Dr.Eser GEGEZ

Kalender Ozcan ATILGAN, Evrim Ersin KANGAL & Muharrem
KUCUKTALASLIO, Tiketicilerin  Algiladiklar Kalite, Fiyat
Hassasiyetleri Ve Satin Alma istekliliklerinin Fiyat Degiskenligi ve Fiyat
Degisim Sikligi Baglaminda incelenmesi

ibrahim AY\{_AZ & Davut ELMASTAS, Fiyat indirimlerinin Tuketici
Davranislari Uzerindeki Etkisinde Algilanan Kurumsal Itibarin RolU.

A.Celil QAKIQI, Gul Ferhande CANPOLAT, Banu ES YILMAZ & Cansu
TOR KADIOGLU, Moda Bilinci ve Prestij Duyarhlii: Fiyat Duyarlilig
Yuksekligine Gore Kargilastirmali Bir Calisma

SALON-ACELYA

Oturum Bagkant

Prof Dr.Remzi ALTUNISTK

Slleyman Can YILDIRIR & Burgin KAPLAN, Hedonik ve Faydaci
Guddlerin Mobil Uygulama Kullanimina Etkisi

Murat Fatih TUNA, Selguk Yasin YILDIZ & Ekin SAVAS, Mobil
Ahgverig Davraniglari Uzerinde, Hazcilik Ve Yenilikgilik Esintileri

Elif CAN & Halil Semih KIMZAN, Nomofobi ile Satin Alma Davranisi
iligkisinde Mobil Ticaretin Rolli

Bayram KARAKULLUKCU & Esen SAHIN, Gelenekselden Dijitale
Pazarlama 4.0 Baglaminda Transmedya Hikayelestirme: Masumiyet
Muzesi Ornegi

SALON iRiS

Oturum Bagkant
Prof Dr.Suphan NASIR

Ebru Timer KABADAY!I, Alev Kogcak ALAN & Selen BAKIS, The Role
of Ignored Motivators: Intrinsic Motivations’ Effects on Intention of
Using mhealth Apps

Alev KOCAK ALAN, Ebru Tumer KABADAYI & Nilsah CAVDAR, The
effect of flow experiences and expectations of online gamers on online
games continuance intention: The moderating role of locus of control

Melek ERDIL, The Impact Of Socio-Demographic Characteristics On
Adoption of Wearable Fitness Devices

Aysegil ERMEC SERTOGLU & Ozlem CATLI, E-Aligveris Yapan
Tulketicilerin  Aligveris  Motivasyonlarina Goére Bolimlendiriimesi:
Kimeleme Analizi

12:00-13:00

SARDUNYA
RESTORAN

OGLE YEMEGI

13:15-14:00

SALON-LILYUM

Ozel Otwrum

Prof Dr.Selcuk Burak

HASILOGLU

Anket mi? Bir Daha Diisliniin!

Anket Formunun Tasarlanmasi ve Sonuglarin Cevaplama Tarzi Agisindan
Degerlendirilmesi




PARALEL OTURUMLAR -V-

Azize SAHIN, Ayca TUKEL ERGUN & Ayse GUNSEL, Miisteri lliskileri
Yonetimi lle Finansal Performans lliskisinde Bilgi ve lletisim

E . £ Teknololilerinin Roll: Perakende Sektoriinde Bir Uygulama
s
g % % é Aysel ERCIS, Enes Emre BASAR, Bahar TURK & Adnan KARA Kamu
I =~ S Tesviklerinden  Yararlanan KOBl'lerin  Firma  Performanslarinin
2 § T é Teknoloji Transferi ve Pazarlama Yenilik¢iligi Agisindan Incelenmesi:
C&a e 5 3 | TRA 1 Bbigesi Uygulamasi
A . . .
@ Gokgay BALCI & Ismail Bilge CETIN, Ege Bédlgesi lhracatcilarinin
Konteyner Hatti Segim Kriterleri
Musa PINAR, Coleen Wilder & Sinan Nardali, Are Services Perceived
as Masculine or Feminine? Comparisons of American and Turkish
o Millennials' Perceptions
§ _% E Erdogan KOG, Ozer YILMAZ & Hakan BOZ, Dizginleyici Kiiltiirlerde
R Hizmet Telafisi Paradoksu: Turizm ve Konaklama Sektéri
‘o M [
o z § & Ahmet KOCAK & Emrah BILGIC, Metin Madenciligi: Hizmet
N o & = L
o 3 g % Pazarlamasi Igin Bir Uygulama
A @ & Ayse SAHIN, Eda YASA OZELTURKAY & Umit DOGRUL, Akill
(=] Saatlerin Satin Alma Nedenlerini Belirleyen Faktorler: Kesifsel Bir
3 Calisma
Kivilclm DOGERLIOGLU DEMIR & Cenk KOCAK, How Do Negative
Numbers in Marketing Communications Affect Consumer Price
S Perceptions?
§ 2 2 Derya OKUMUS & Nilufer GOKDAGLI, Reklamlarda Feminen
o % 2 GOranimld Erkek Unlh Kullaniminin Tuketiciler Uzerindeki Etkisi
(@
<ZF e § Xiaohan WEN & Sinem ATAKAN, To Participate, or Not to Participate?
o ¢ ﬁ New Product Development versus Advertising-Related Crowdsourcing
5:', g é Campaigns
& Hayat AYAR SENTURK, Ali Ekber AKGUN & Halit KESKIN, Tatil
Paylagimlarini Nigin Seviyoruz? Ikna Mesajlarinin Duygusal ve
Davranissal Tepkiler Uzerine Etkisi.
v,- < GAY & KAHVE ARASI - PPAD iLE TRILEGE iKRAMI
2 |z
- |2

PARALEL OTURUMLAR -VI-




Musa KABAKCI, Bilsen BILGILI & Sebnem BURNAZ, Mobil
Navigasyon lle Park Yeri Uygulamasi: Tuketici Igin Gergekten Faydali,
Kolay ve Risksiz mi?

g 2 % Serap CABUK, Didem DEMIR & Selguk Yasin YILDIZ, Omnichannel
. % 5 Dinyasinda Tuketicilerin Satin Alma Davraniglari
a.
E. °§ _§0 Behcet Yalin OZKARA & Volkan DOGAN, Meselenin Oziinii Mi Yoksa
2 £ Q Detaylarini Mi Zihinsel Olarak Algilamak Daha Kolay?: Fenomenlerin
(@] & -
2 g a Soyutlugu ve Kurgulama Seviyesi Dogrultusunda Zihinsel Isyukunun
7 s EEG ile Incelenmesi
Burcu CANDAN, Bilsen BILGILI & Senol HACIEFENDIOGLU,
Teknoloji Kabul Modeli Cergevesinde Endustri 4.0
K(_e_nan AYDIN, Arzu Karaman AKGUL, Berkay BULUT, Sirin Gizem
3 KOSE, Turkiye’'de Dijital Dontsimin Gulincel Analizi
" < E Sezer KORKMAZ, Gamze ARIKAN & Yasemin KURUMLU,
< > _% Yeniliklerin Yayilimasi Teorisi Kapsaminda Hekimlerin Yeni Tibbi
5. §. % g Teknolojilere Bakig Agilarini ve Uyum Sirecini Igeren Bir Arastirma
m 1 m 3 .
§ CZ> § o§ Sezer KORKMAZ & Kenan BIRSEN, Pazarlama 4.0'a Gegis Surecinde
- 2 £ ] Saglk Endustrisi Icin Deger Temelli Pazarlama lligkilerine Yénelik Bir
»w © ’g Uygulama
§ Hasan GEDIK & Kemal KAMACI, Aile isletmelerinde Kurumsallasma
Problemleri ve Pazarlamaya Etkisi
Adnan Veysel ERTEMEL & Peyvent PEYK, The Impact of Zero
5 Moment Of Truth on Consumer Buying Decision: A Research in Turkey
_ g Ozge BARUONU LATIF & Sahver OMERAKI CEKIRDEKCI, Just Do It
- _§ S or Don’t Do It: Counterfeit Dilemma
E,‘ § 3 Melis CEYLAN, Ezgi AKPINAR UYSAL & Selin ATALAY, Tuketici
CZ> § 2 Paylasimlarinda Sosyal Diglanmanin Etkisi
o 5
X g n§ Begum YETISER, How Do We Pursue Our Goals When They Are
e Artificial?: The Role of Psychological Distance on Goal Motivation
=]
s |5 8
ST 3 8
m 1
= E R’ Ulkemizde Pazarlama Alanindaki Akademik Galismalarla ilgili
- b © Prof.Dr.Kemal Kurtulus ile Séylesi
<
o =
o
S a PPAD YONETIM KURULU, KONGRE ALAN KOORDINATORLERI VE
& S DUZENLEME KURULU TOPLANTISI
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29 Haziran 2018, Cuma
o e SOSYAL PROGRAM (iZMiT-KANDIRA-KEFKEN-KERPE TURU)
o i 7))
#n K

E @ E E é % TheNess Otel-Sekapark (Tarihi Kagit Fabrikast)-Sehir Turu-
8' E E = d j Kandira-Kefken-Kerpe (Pembe Kayalar)-Kocaeli
= é E S Universitesi Umuttepe Yerleskesi —Otogar/The Ness Otel

Not: Sosyal Programa Katilacak Olanlarin Kongre Kayit Esnasinda Bilgi Vermeleri
Gerekmektedir.

Korfez Gezisinde Yaniniza Sapka Almaniz Tavsiye Olunur.




