YER

VIP SALONU

Oturum Baskani
Prof. Dr. Alper OZER

ORTAHISAR SALONU

GANITA 1

Oturum Baskani
Prof. Dr. Ayse SAHIN

28 Eylul 2017, Persembe
09:30 - 18:00 Kayit

Doktora Kolokyumu

Bilgen Akmermer - Mobil Odeme Ekosisteminde Yakin Alan iletisimi (YAI) Teknolojisi -
Pazar Yapisi ve Tiiketicilerin Tutum ve Kabulii

Hale Colakoglu - Sembolik Tiiketimin On Ergen (Tween) Tiiketicilerin Satin Alma
Davranislari Uzerine Etkisinde Sosyal Ajanlarin Aracilik Rolii

Ceyhun Akyol - Dogu Karadeniz Yaylalarinda Turizmin Gelistirilmesine Yonelik Bir Model
Onerisi (Artvin Destinasyonu Ornegi)

Selin Ogel - Oyunlastirmanin Tiiketici Beslenme Tercihleri Uzerine Etkisi

Mehmet Ozer - Unliilere Baglanmayi Olusturan Faktdrlere Baglanmanin Satin Alma Niyeti
Ve Markaya Baglanma Uzerindeki Etkisi

Acihis Konugmalari

Prof Dr. Hiiseyin Sabri KURTULDU
22. Pazarlama Kongresi Diizenleme Kurulu Baskani

Prof. Dr. Canan MADRAN
Pazarlama ve Pazarlama Arastirmalari Dernegi Baskani

Prof Dr. Omer TORLAK
Rekabet Kurumu Baskani
“Yikici inovasyonun Pazarlama ve Rekabet Uzerindeki Rolii”

12:45 - 14:00 Acihs Kokteyli

Suayip Ozdemir & izzet Giilsen - Perakende Magaza Formatlari ile Hedef Miisterileri
Arasindaki iliski: Ankara’da Faaliyet Gésteren Gida Odakl Magazalar Uzerine Bir Arastirma

Muhammed Turgut & Hasan Gedik - Uluslararasi Ticarette Lojistik Kéylerin ihracat
Siirecine Etkileri: Konya ili Ornegi

Caglar Aktepe & Ceren Altuntas Vural : Collection and Distribution Points in E-Retailing: A
Solution to the Last Mile Delivery Problem

Ebru Siiriicii & Giil Denktas Sakar - Social Media as a Tool for Value Co-Creation:
Stakeholder Marketing Perspective




Aycan Kiilahli, Binnaz Cinar, Fatih Kog, Volkan Ozbek & Ozge Akyel - Motivasyon ve
ilgilenimin Destinasyon Deneyiminin Algilanan Degeri Uzerindeki Etkisi

[

c 5 Fulya Acikgoz & Esra Arikan - Destinasyon imaji, Hedonik Alisveris Degeri ve Yerel Halkin

~ 2 o |Olumlu Ozelliklerinin Yabanci Turistler Uzerindeki Etkiler

) @ < |Bilge Aykol, Manolya Aksatan, Zehra Gokge Sel & ilayda ipek - How Does Authenticity
2,1‘ g ': Influence The Tourist Flow State? An Empirical Study Within A Heritage Visit Context

= § _o_. Dorothea Papathanasiou-Zuhrt, Aldo Di Russo, Ozkan Kart, Daniel-Fernando Weiss-

o g Ibanez & Mehmet Bozdogan - Connecting Cultures: A Truly Eurasian Story. Exploiting The
Power of The Ultural Narrative and The Technology Intense Experience to Create a non-
Exchangeable Place image in the Eastern Black Sea.

—| Arzu Deniz & Leyla G6dekmerdan Onder - Yesil Pazarlama Agisindan Algilanan Deger,
z| € > Memnuniyet, Giiven ve Bagllik Arasindaki iliskiler
- % % 8 Meftune Ozbakir Umut, Sitkran Karaca & ibrahim Yemez - Hedonik Tiiketimin indirimli
E 8|S &) Uriin Satin Alma Tercihine Etkisi
2 £l =Y
g g _D_. '<2£ Vesile Ozgifgi - Tiiketici Temelli Marka Degerinin Miisteri Memnuniyetine Etkisi
o O &
ole 2 Ezgi Merdin Uygur - Tiiketim ve Mutluluk iliskisine Dair Kritik Bir Analiz
& | Betiil Cal & Aytag Erdem - Uriiniin Yenilik Derecesinin Algilanan Kalite Uzerindeki Rolii:
= § Cinsiyetin Diizenleyici Etkisi
g z:;?‘ E,, Meltem Oztiirk - Pazarlama Uygulamalarinda Yapay Zeka ve Tiiketici Yenilikgiligi iliskisi
Z g 5 Murad Canbulut & Rabia Bayer - ideal Benlikten ideal Ciftlere ve ideal Ailelere: Tiirkiye’de
© § 5’ Aile ve Zengin Cocuklar Instagram Hesaplarinin Karsilastirmali Analizi
o « Tugba Ozbek & Funda Bayrakdaroglu - Sinir Otesi E-Ticareti Etkileyen Faktérlerin Bulanik
a | AHP Yontemi ile Derecelendirilmesi

15:30 — 15:45 Cay-Kahve Molasi — AiLE FOTOGRAFI ©

Paralel Oturumlar -li

ViP SALONU
Oturum Baskani

Prof. Dr. Nurettin

PARILTI

Ezgi Merdin Uygur & Ozlem Hesapgi Karaca - Never Eat Alone: Autonomy and
Relatedness Effects on Happiness in Communal Settings

Deniz Akgiil - Markalar “Gokkusagi Bayrag1” Salliyor! : LGBTQ Tuketiciler

Enis Yakut - An Examination of Product Recalls in Marketing Context: A Literature Review

Mustafa Bilgehan Kutlu & Celal Hakan Kagnicioglu - Uriinlerde Helal Sertifika Kullanilmasi
Ve Tuketicilerin Tiksinme Duyarliligi




GANITA 2

Oturum Baskani
Prof. Dr. Tevfik Suikrii

Fatmanur Avar & Aysu Goger - Sustainable Brand Personality Traits For Business-To-
Business Markets

Kerim Cetin - inovasyon Ve ihracat Performansi iliskisi: Karaman Ornegi

YAPRAKLI

Somayyeh Bikari, Sevtap Unal & F. Gorgiin Deveci - Tiiketicilerin Cevreye Yonelik
Tutumlari ve Kisilik Ozellikleri Agisindan Kohonen Aglari (Self-Organizing Map-SOM) ile
Bolimlendirilmesi

Tutku Eker iscioglu & Dicle Yurdakul - ikinci El Giyim Motivasyonu, Moda Yenilikgiligi ve
Surdirilebilirlik Uggeninde Kesifsel Bir Arastirma

GANITA -1
Oturum Baskani

Dog. Dr. Metehan

Adnan Duygun - Satis Temsilcilerinin Bireysel Yenilikgilik Diizeylerinin incelenmesi

Yusuf Bilgin - Satis Elemanlarinin Kisilik Ozelliklerinin Satis Yeteneklerine ve Satis
Performanslarina Etkisi

TOLON

Onder Kethiida & Yildirim Yildirim - Kisisel Satista Etik Olmayan Davranislarin Satis
Performansina Etkisi

Polat Can & Mustafa Kemal Yilmaz - Kurumsal Sosyal Sorumluluk ve Hizmet
inovasyonunun Miisteri Baglihgina Etkisi

FAROZ 2

Oturum Baskani
Dog. Dr. Mehpare TOKAY

Ciineyd ikbal Sarioglu - Bilissel ve Duyussal Hizmet Kalitesinin Tiiketicinin Degistirme
Niyeti Uzerine Etkisi ve Degistirme Maliyetinin Ilimlastirici Rolii: Universite Ogrencileri
Uzerine Bir Arastirma

Neslihan Paker - Mavi Yolculugun Ulusal Bir Turizm Uriini Olarak Gelistirilmesi Uzerine
Oncii Bir Calisma

ARGAN

Ozgecan Karanci - Service Innovation Perspective - In Light of the Insights from
Innovation Talk

Derya Atlay Isik & Ozge Elmas Giinaydin - Misteri Odaklilik ve Gérev Performansinin
Hizmet Telafi Performansi Uzerindeki Etkisi: Dis Ticaret Hizmetleri Calisanlarina Yonelik Bir
Arastirma

ORTAHISAR SAL.
Oturum Baskani

Prof. Dr. Suayip

Serap Gabuk, Ayse Sahin & Kalender Ozcan Atilgan - Tiiketicilerin Abartili Referans Fiyata
Yénelik Algilarinin Markali Kot Pantolon Satin Alma Davranisi Agisindan incelenmesi

OzZDEMIR

Miicahid Yildirim & Suayip Ozdemir - Fiyatlandirma Yéntemlerinin Sektdrlere Gére
Kullanim Oranlarinin Karsilastiriimasi: KOBi’lerde Bir Arastirma

Filiz Bozkurt Bekoglu - Pazarlamada Saglikl Gésterme ve Gida Reklamlari Uzerine Bir
Uygulama

17:30 -18:15 Ozel Oturum

Prof. Dr. Ahmet Hamdi iISLAMOGLU Anma Programi
SALON : GANITA-1

19:00 - 20:00 Aksam Yemegi - Cemilusta Ak¢aabat Koftecisi




Eda Yasa Ozeltiirkay & Emel Kursunluoglu Yarimoglu - How and Why Consumers Use
Social Media: A Qualitative Study Based on User-Generated Media & Uses and

_ % Gratifications Theory
- E 2 Alev Kogak Alan, Ebru Tiimer Kaba@ayl & Nilsah Cavdar - insanlar Neden _inine Oyunlar
<« @] @ [Oynar? Online Oyuncu Yenilikgiligi, Ihtiyaglari, Online Oyunlarin Algilanan Ozellikleri Ve
= ool % . A
Z € § Popdilaritesinin Online Oyun Oynama Niyeti Uzerindeki Etkisi
g g ~ | Deniz Unal Adigiizel, Emel Saritag & Siileyman Barutgu - Sevimlilik Boyutlarinin Tespiti ve
8 3 Sevimliligin Satin Alma Davranislari Uzerine Etkisi: Ambalaj Tasarimi Uzerine Kesifsel Bir
© [Arastirma
& Aysel Ercis, Engin Yavuz & Bahar Tiirk - Marka Kisiliginin Marka Sadakati Uzerindeki
Etkisinde Uriin ilgileniminin Diizenleyici (Moderator) Rolii
Kiibra Goksu Késtepen, Isik Ozge Yumurtaci Hiiseyinoglu & Bengii Sevil Oflag -
_ 2‘ Difficulties and Expectations of Disabled People to Access Shopping Malls: An Analysis
s S |from Consumer Logistics Perspective
: f‘g g Tugba Orten Tugrul - When Do Donation Dampaign Messages on Social Media Promote
5 °E° 5 |WOM Communication?
g g 5' Yilmaz Yarpan - Tirk ve Yabanci Haber Ajanslarinin Twitter Paylasimlarinin Kullanici
8% Etkilesimi Uzerine Kargilastirmal Bir Analiz
a |Mehmet Emin Akkilig, Ozlem ilhan & Volkan Ozbek - Siyasal ilgilenimin Se¢men
Davranislari Uzerine Etkisi: Balikesir ili Kérfez Bélgesi Ornegi
S « |Ash Yoru!mazel & Baris Urfavas - Koku Yoluyla Bilgi EIde Etmede Bireysel Farkliliklar:
g = I, | Koklama ihtiyaci Olgegi (KiO)
= % g Behget Yalin Ozkara & Ozgiir Oriin - Elektroensefalografi (EEG); Olaya iliskin Potansiyeller
2 - _5 ile Tlketici Tercihlerinin ve Satin Alma Fiyatinin Tahminlenmesi
é g f inci Dursun & Umit Alniagik - Likert Tipi Olgeklerde Orta Nokta Etiketleme Karmasasi Ve
= 5|2 |[Olgiim Sonuglarina Etkileri
k2 OS5 [seyda Giirkaynak, Cetin Kalburan & Selcuk Burak Hasiloglu - Olceklerde Kullanilan iki
© | Farkl Etiket Formatinin Kiyaslanmasi: Butun Etiketleme Ve Uglari Etiketleme
3 Cenk Arsun Yiiksel & Metin Yildirim - Sosyal Medya ile Hisse Senedi Fiyatinin Gunliik
= 5 Hareket YonU Arasindaki lliskinin Incelenmesi: Duygu Analizi Uygulamasi
= % o | Elif Ustiindagh Erten, Sinem Hasret Ozer, Oykii Hazal Aral & Dilek Turungoglu - Eski Kbye
S 3 § Yeni Adet: Cevrimici Dizi izleme Platformlarina Yoénelik Bir Arastirma
E :E, 8’? Funda Bayrakdaroglu & Hazal Gakir - Sehir Pazarlamasinda Logo Etkisi: Turkiye’deki
S § 5_ Bliyiiksehir Belediyeleri Logolarinin Néropazarlama Teknikleri ile Analizi
Ol's
a

G. Nazan Giinay & Ezgi Kabasakal - Nostaljik inovasyonun Marka Bagliligina Etkisi




FAROZ 2

Oturum Baskani
Prof. Dr. Metin ARGAN

Ahmet Saritas, ilknur Korkmaz & Mustafa Zihni Tunca- Pazarlama iletisiminde inovatif Bir
Kanal Olarak Sosyal Medyanin Kullanimi: Otomotiv Sektérii Uzerine Bir Arastirma

Bahri Baran Kogak& Ozlem Atalik - Negatif Elektronik Agizdan Agiza iletisim (eWOM)
Yayiliminin Kontroliine Yénelik Bir Sistem Onerisi ve Tiirkiye Havayolu Sektériinde Bir
Uygulama

Mutlu Yiiksel Avcilar, Banu Kiilter Demirgiines & Mehmet Fatih Agar - Instagram
Reklamlarinda Uriin Destekgisi Olarak Sosyal Medya Fenomeni Kullaniminin Reklama
Yonelik Tutum ve E-WOM Niyetine Etkilerinin Tespiti

Gizem Tokmak - Unlii Kisilerin Kullanildigi Reklamlarin Etkinligi Uzerinde Etkili Olan
Faktérler: Kadin Tiiketiciler Uzerine Bir Arastirma

10:30 - 10:45 Cay — Kahve Arasi

Mehmet Marangoz & Ali Emre Aydin - Tiiketicilerin Nesnelerin interneti Teknolojisini

=
= g Benimsemesinde Etkili Olan Faktérler: Akilli Saatler Uzerine Bir Arastirma
- S 2 2 Giilpinar Kelemci & Gézde Giisan - Elektronik Ticaret Modellerinin Alginan Giiven, itibar
|<£ § E,.’(D ve Adil Fiyat Algisi Faktorleri Cergevesinde Karsilastiriimasi
E £l & a Ismail Erkan, Abdulaziz Elwalda, Mushfiqur Rahman, Seden Dogan & Sinan Nardali -
(G} S a }‘ Mobil Mesajlasma Uygulamalarinin Mobil Satin Alma Niyeti Uzerine Etkisi
o § Aysen Coskun - "Bir varmis bir yokmus": Pazarlama egitiminde dijital hikaye anlatiminin
& | kullanilmasi
ibrahim Ayvaz & Umit Alniagik - Pazarlama iletisiminde Kullanilan Kitlik Taktiklerinin Satin
= 2| Aima Niyeti ve Satin Alma Davranisi Uzerindeki Etkisi
~ -:% g ’8 Serap Cabuk, Selguk Yasin Yildiz & Didem Demir - inovatif Uriin Tercihlerinde E-Agizdan
£ @ £ | Agrza iletisimin Etkisi
<Z,: g o % Tevfik Siikrii Yaprakli, Ali Absalan & Musa Unalan - The Relationship Between Time
2 3| & & Orientation and Consumer Innovativeness: The Case of Turkey and Iran
o 3| Metin Argan & Caner Ozgen - Futbol Seyircilerinin Duyusal Deneyimlerinin, Etkinlik
Tatmini Uzerindeki Etkisi
Omer Torlak, Miijdat Ozmen, Muhammet Ali Tiltay, Ufuk Ay & Mahmut Sami islek - Dini
<Zf. Bir Ritliel Olarak Kurban Bayrami: Tiirkiye Baglaminda Tiketici Deneyimleri
= g Feride Bahar Kurtulmusoglu, Murat Hakan Altintas, & Fiisun Cinar Altintas - inovasyon
g e s ve Pazarlama Alan Yazininin Gelisim Cizgisini Belirlemeye Yénelik Cok Boyutlu Olgcekleme
S 3| 3 |Calismasi (1965-2016)
S El3
a 2| ® |Cansu Yildirim - Service Failure Classification for Small Package Carriers
S 28
Of o ,
g Yagmur Uguz Saril, Omer Berkay Kocatiirk, Gamze Aydemir & Mehpare Tokay Argan -

Rainbow of Hope: Coping Strategies of MS




Fatih Kog, Liitfi Bicimveren & Binnaz Ginar - Firma Yenilikciligi Ve ihracat Performansi
Arasindaki iliski Uzerinde Rekabet Yogunlugunun Diizenleyici Etkisi

Nilay Bigakcioglu - Yesil isletme Stratejilerine Etki Eden Faktérlerin ihracat Baglaminda
incelenmesi: Kesifsel Bir Yaklagim

Aslihan Kiymalioglu & Yagmur Oz - Miisteri Odakhlik ile Miisterilerin Bilgi ve Farkindalik
Diizeyi Bazinda Ulkelerin inovasyon Yetenekleri ve ihracat Performanslari Arasindaki iliski
Arsen Kadakal & Oguzhan Aygoren - A Conceptual Model on Early Internationalization
Speed of New Ventures

ORTAHISAR SALONU
Oturum Baskani
Prof. Dr. Mahir NAKiP

Meltem Kiygi Calli & Semih Kili¢ - Ambalaj Tasariminin Tiiketicinin Satin Alma Niyetine

£| & [Olan Etkisi
~ % E’"G Erkan Yildiz & Ezgi Uzel Aydinocak - Marka Tatmininin Satin Alma Niyetine Etkisi: Marka
N a3 S| Taahhtdintin Araci Rolt
E,;‘ g 5' ol Bahar Yasin, Melike Giileg, Esraa Zaid & Cheikh Tidiane Youm - Online Perakendecilikte
= § S - Algilanan Hizmet Kalitesinin E-Tatmin ve Miisteri Sadakati Uzerindeki Etkisi

ol 8 Mustafa Kemal YILMAZ, Mira¢ EREN & Mehmet Ali ZENGIN - Endiistriyel Pazarlarda

Marka Kisiligi ve Marka Sadakati Arasindaki iliskinin Coklu Uyum Analizi ile incelenmesi

12:15- 13:00 | Davetli Konusmaci

Prof. Dr. Sevim AYDIN — TUBITAK
“TUBITAK ARGE Destek Programlari”

13:00 — 14:00 Ogle Yemegi - Hilton Garden Inn

14:00- 14:45 | Davetli Konusmaci

Prof. Dr. ibrahim KIRCOVA - Yildiz Teknik Universitesi
“Pazarlamada Dijitallesme”

Semra Caliskan, Aysegiil Toker & V. Aslihan Nasir - Determinants of Consumers’ Personal
= B Health Technology Usage Intentions
- S _g B Bayram Zafer Erdogan, F. Zeynep Ozata, Semra Dogan & Hasan Alp Sasmaz - Konum
|<£ § § 9 Tabanl Mobil Swarm Uygulamasi Uzerinden Paylasim Motivasyonlarinin incelenmesi
<Zt g :6' g Ramazan Yavuz & Aysegiil Toker - Investigating The Role of Optimum Stimulation Level
O 5. s And Innovativeness on Customer Engagement And Word of Mouth: A Mediation Analysis
S g Serap Cabuk, Deniz Zeren & Niliifer Gokdagh - E-Devlet Sistemine Adaptasyonun
Teknoloji Kabul Modeliyle Arastiriimasi




ORTAHISAR SALONU

Oturum Baskani
Dog. Dr. Eser GEGEZ

Begiim Yetiser - Kibarca Anlatir Misin? Reklam Dili ve Reklama Karsi Tutum Uzerine Bir
Arastirma

Naci Biiyiikdag, Ayse Nur Soysal & Olgun Kitapci - Sosyal Medya Sitelerinin Marka
Boyutlari Uzerindeki Etkisine Yonelik Kavramsal Bir Calisma

Ozge Gozegir & Aysu Goger - Youtube Marketing: Examining Sponsorship Effect of
Youtubers and Consumers’ Willingness to Buy

Elif Boyraz & Serife Sen - Agziyla Kus Tutma imkan(Sizhg)l Uzerine: Siyasal Tutundurmaya
iliskin Secmen Algilarina Tiketici Stipheciligi Perspektifinden Bir Bakis

FAROZ 2

Oturum Baskani
Prof. Dr. Sebnem

Kazim Karaboga & Emine Nihan Cici Karaboga - Ulusal Zenginlik Yaratma Stratejileri
Baglaminda Ar-Ge Ve inovasyonun Rolii: Ridge Regresyon Analizi ile Bir Model Denemesi

Mehmet ismail Yagci, Salar Kuhzadi, Zeynep Sevgi Balik & Lina Oztiirk - In Search of
Consumer’s Black Box: A Bibliometric Analysis of Neuromarketing Researches

BURNAZ

Tugce Aksoy, Duygu Kogoglu, Selcuk Burak Hasiloglu- Cinsiyete Gore Memnuniyet
Dagilimlari ve Ekstrem Katilimci Cevaplama Tarzlari

Nurettin Ozan Bakir, Tayyip Sabri Erdil & Bahadir Ayar - Marka Odakliligin ve imajin
Marka Performansina Etkisi: Birlesik Markalar Dernegi Uyeleri Uzerine Bir Arastirma

VIP SALONU
Oturum Baskani

Dog. Dr. Giil
DENKTAS SAKAR

Sezen Bozyigit & Mehmet ince- Tiiketim Konusundaki Aile iletisim Sekillerinin
Adolesanlarin Hedonik ve Faydaci Tiiketimleri Uzerindeki Etkisi

Aydin Kayabasi & Hakan Kiraci - Hazir Giyim Sektoriinde Moda Liderliginin Faydaci ve
Hedonik Tiiketimle iliskisinin incelenmesi

Umit Can Biiyiikakgiil & Sabiha Gizem Engin - Spor Tiiketicisinin Yeni Sadakat Anlayisi:
Efangelizm

GANITA 2

Oturum Baskani
Prof. Dr. Siiphan NASIR

S. Sinem Atakan & Mina Seraj - Uretici-Tiiketici Kiiltiirii Uzerine Kavramsal Bir Cergeve:
Yemek Uretim-Tiiketiminin Bireysel ve Kiiltiirel Diizeyde incelenmesi

Nazlican Ersoy & Berna Tari Kasnakoglu - Tiiketicilerin Gergeklik Programlari (Reality
Show) Baglaminda Kurdugu Para-Sosyal iliskiler

Esna Betiil Bugday & Miiberra Babaogul - Bilingli Tiiketim Kavraminin Boyutlari: Bilingli
Tiiketim Davranisini Olgmeye Yénelik Bir Olgek Gelistirme Calismasi

Tiilay Korkmaz Devrani - Taklit Uriin Satin Almak Etik Bir Sorun mu? Etik ideoloji
Boyutlarina Gore Bir Karsilastirma

16:30 - 17:00 PPAD ile Laz Boregi-Cay-Kahve Molasi




GANITA 1

Oturum Baskani
Prof. Dr. Hiiseyin Sabri

Emre Sahin Délarslan, Abdullah Bas & Pembe Giiglii - “JUST DO IT!” Ne, Neden, Nasil?:
Marka ve Uriin Faydasinin insan ihtiyaclarinin Tatminindeki Rolii

Tevfik Suikrii Yaprakh & Ercan Keser- Marka Prestijinin ve Kredibilitesinin Marka Sadakati
Uzerindeki Etkisi: Otomotiv Sektériinde Bir Uygulama

KURTULDL

Bahar Yasin, Nargiz Zulfugarova, Adem Uysal & Fahatie Doumbia - Marka Otantikliginin
Tiiketici Temelli Marka Degeri Uzerindeki Etkisi

ibrahim Sabuncu, Furkan Farasoglu, M.Selim Akgiin, Fatih Enes Korkmaz & Yunus Siimer
- Oyunlara Marka Yerlestirmenin Markay: Hatirlama Uzerine Etkisinin Arastirilmasi

GANITA 2

Oturum Baskani
Prof. Dr. Sevgi Ayse

OzTURK

Nezahat Ekici & Bayram Zafer Erdogan - Cinsel icerikli Reklamlarda Ugiincii Kisi Algisi ve
Satin Alma Niyetinin Bireylerin Yanli iyimserlik Diizeyleri Baglaminda Degerlendirilmesi:
Tirkiye ve Kanada Karsilagtirmasi

Meltem Nurtanis Velioglu, Meftune Ozbakir Umut, Siireyya Karsu & Dilsad Coknaz -
Spiritlel Pazarlamanin Reklamdaki Ayak Sesleri

Mina Seraj & Aysegiil Toker - Marka Savasgilari ve Marka Topluluklari Arasindaki Catisma

Nuri Giilver & Emine Eser Gegez - Marka - Maskot Catismasinin Reklam Ve Marka
Uzerindeki Etkileri

FAROZ 2
Oturum Baskani

Prof. Dr. Nazan

GUNAY

Aydin Kayabasi & iglem Er - Maddi Olmayan Firma Sermayesi ile Pazar Odakli Ogrenme
Arasinda Pazarlama Yeteneklerinin Aracilik Roliiniin incelenmesi

Ali Erhan Zalluhoglu, Aykan Candemir, Ash Diyadin & Cihat Karsli - Rekabet Avantaji
Saglama Acisindan Girisimcilerin Teknoloji Kullanimi; Mikrolokasyon Tabanli Pazarlama
Uygulamasi

Adnan Veysel Ertemel - The Importance of Unconscious Mind for Consumer Engagement
in the Digital Age: A Model Proposal

G.Nazan Giinay, Elif Ustiindagh Erten & Ali Erhan Zalluhoglu - Pazarlama Yéneticilerinin
Gozinden Trend Pazarlama Kavramlari

ORTAHISAR SALONU

Oturum Baskani

Prof. Dr.
Sema KURTULUS

Gokhan Aydin - Sosyal ticarette glivenin alisveris niyetine etkisi ve temel demografiklerin
rolu

Tayyip Sabri Erdil, Nurettin Ozan Bakir & Bahadir Ayar- inovasyon, Ar-Ge ve Tasarim
Faaliyetlerinin isletmelerin Birlesik Rekabet Giicii Uzerine Etkisi: Tirk isletmeleri Uzerine
Bir Arastirma

Zeynep Koz & Sinem Atakan - A Comparison of Consumers’ Perceptions of YouTube and
TV Ads




Dicle Yurdakul & Yener Girisken - Gorsel Odaklanmada Kadin ve Erkekler Arasi Farkhliklar
— Reklam Gérselleri Uzerine Bir G6z Tarama (Eye-Tracking) Calismasi

Didem Gamze Isiksal & Elif Karaosmanoglu - Empati Toleransi Azaltir mi? Oz-Referans
Etkisi ve Kurumsal Marka ihlallerine Tepki

Oguzhan Aydin & Selguk Burak Hasiloglu - Utangacligin Satin Alma Karar Verme
Tarzlarina Etkisi

VIP SALONU
Oturum Baskani
Prof. Dr. Aysel ERCIiS

Hasan AYYILDIZ, Hilal 3ZTURK KUCUK & Bilgen AKMERMER -Giyilebilir Teknolojiye iliskin
Tiiketici Tutumu ve Daha Fazla Odeme Egilimi: Bir Yapisal Esitlik Modellemesi

18:30-19:00 Davetli Konugsmaci- Ufuk TURHAN — Adversion Reklam Ajansi
“Reklamlarda inovasyon”
Salon : GANITA-1
18:30-19:00 PPAD YONETIM KURULU VE ALAN KOORDINATORLERI TOPLANTISI
Salon : VIP SALONU

20:00 - Gala Yemegi - Hilton Garden Inn

30 Eyliil 2017, Cumartesi




