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BOLUM - | AMAG, DAYANAK VE TANIMLAR

1. AMAGC: Bu uygulama esaslarinin amaci, Pazarlama ve Pazarlama Arastirmalari Dernegi (PPAD®)
tarafindan her yil dizenlenen Pazarlama ve Pazarlama Arastirmalari Dernegi Kongrelerinin isleyisini
dizenlemektir.

2. DAYANAK: Bu uygulama esaslari PPAD tizigine ve Tirk Patent Enstitisi Baskanligi tarafindan
PPAD’a verilen Ulusal Pazarlama Kongresi ve International Marketing Congress (Uluslararasi Pazarlama
Kongresi) marka tescillerine dayanmaktadir.

3. TANIMLAR VE KISALTMALAR:

PPAD: Pazarlama ve Pazarlama Arastirmalari Dernegi

PK: Pazarlama ve Pazarlama Arastirmalari Dernegi Pazarlama Kongresi

YK: Pazarlama ve Pazarlama Arastirmalari Dernegi Yonetim Kurulu

ESU: Pazarlama ve Pazarlama Arastirmalari Dernegi Yénetim Kurulu tarafindan Pazarlama Kongresini
diizenlemek iizere segilen Ev Sahibi Universite

AK: Pazarlama ve Pazarlama Arastirmalari Dernegi Yonetim Kurulu tarafindan atanan Pazarlama Kongreleri
Alan Koordinatori 6gretim tyesi

SK: Alan Koordinatérleri tarafindan énerilen ve Yénetim Kurulunca Mehmet Olug En lyi Bildiri Odlleri'ni
belirlemek Uzere atanan daimi statiideki 6gretim tyelerinden olusan Segici Kurulu

DK: Pazarlama Kongresini yiiriitmek (izere Ev Sahibi Universite tarafindan géreviendirilen égretim
elemanlarindan olusan Diizenleme Kurulu

HAKEM: Pazarlama Kongrelerine sunulan bildirileri degerlendirmek izere Alan Koordinatorleri tarafindan
atanan doktora derecesine sahip 6gretim elemani

YAZAR: Pazarlama Kongrelerine sunulmak lGzere génderilen bildirilerin sahipleri

BOLUM - Il GENEL ESASLAR
PPAD adina Dernek Yonetim Kurulu, Kongre bagvurularini degerlendirir, “Kongre Uygulama Esaslari’na gore
protokol anlagmasi yapilarak, ESU tarafindan diizenlenir ve yiritiliir. Pazarlama Kongresi 24. siiniin yapilacagi
2019 yilindan itibaren PPAD (Pazarlama AraGtirmalari Dernegi) Pazarlama Kongresi / MMRA (Marketing
and Marketing Research Association) Marketing Congress adiyla diizenlenecektir.
1. TARAFLAR :
1.1. ESU adina Diizenleme Kurulu ve PPAD adina Yénetim Kurulu’dur. DK Bagkani, kongre ylriitme
siirecinde PPAD Bagkani ve Akademik islerden Sorumlu Bagkan Yardimcisi ile bu Uygulama Esaslari
cercevesinde koordinasyon igerisinde galisir.
1.2. Kongrelerde YK, AK ve DK olmak (izere sadece (¢ yetkili kurul bulunur. ESU DK’nin ve AK’'nin
bu ¢ kurul disinda bir kurul adi ya da unvan énermesi halinde YK karari belirleyicidir.
2. BASVURU
2.1. istenilen yilda diizenlenecek olan kongre icin ESU bir yil dncesinde diizenlenen PK dncesi
PPAD Yd&netim Kurulu Baskanligina yazili basvuru yapar.
2.2, PPAD YK yapilan bagvurular arasindan uygun goriilen ESU temsilcisi PPAD YK'ca istenen
Rektdrlik yetkilendiriime yazisi ile bir yil 6ncesinde dizenlenen PK 6ncesinde basvuru yapar.
2.3. YK Baskani bagvurusu ilgili belgelerle desteklenen ESU’yii PK Gala Yemeginde ilan eder ve
ESU temsilcisi ile devir teslim téreni yapilir.
3.  KONGRE ONCESIi HAZIRLIKLAR

3.1. ESU tarafindan PK’y1 diizenlemek (izere DK iiyeleri ve bagkani belirlenir ve YK onayina
sunulur.
3.2. YK onayi sonrasinda DK Bagkani, PPAD Bagkani ve Akademik islerden Sorumlu Bagkan

Yardimcisi ile birlikte kongre dncesi asagidaki konularda planlamalari yapar:
a. Kongre yeri
b. Kongre tarihi
c. Kongre katilim tcreti
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Kongre programi

Davetli konusmacilar

Oturum baskanliklari

Bildiri degerlendirme sireci

4, BiLDIRi DEGERLENDIRME SURECI:

Bildirilerin sisteme yiiklenmesinde ve degerlendiriimesinde bildiri yonetim sistemi kullanilir. iigili taraflar (AK,
Hakem ve Yazar), PK ve PPAD Web sitelerinde bulunan kilavuzlari temel alarak bildiri yonetim sistemini
kullanmakla yikimlidar. Yazim kilavuzuna uymayan bildiriler dederlendirmeye alinmaz. Génderilen bildirilerde,
yazarlar ilan edilen alan kodlarindan sadece birini segmek zorundadir.

Q@ o o

4.1. Kongrelerde sunulmak Uzere gdnderilen bildirilerin degerlendiriimesi tam metin ¢alismalar
Uzerinden yapilir. Bildiri degerlendirme sirecinde YK ve AK ile birlikte galigir.
4.2. AK adayi, PPAD uyeleri arasindan suresi dolan AK’nin ilgili alana iliskin dnerisi gbz dnunde

bulundurularak YK tarafindan yapilacak oylama sonucunda belirlenir. Oylama sonucunda her bir alan igin
en ¢ok oyu alan aday/adaylar AK olarak atanir. AK’larin atamasinda adaylarin alanla ilgili galismalar
yapmis olmasi, PPAD Pazarlama Kongrelerine dizenli katilmalari gibi durumlar dederlendirmeye alinir.
Bir AK listesinde ayni Uiniversiteden en fazla iki AK gorev yapabilir.

4.3. Secilen AK, Ug¢ yillik déonem igin atanir. Bir AK bir dénem ara verdikten sonra farkh bir alanda
olmak sartiyla tekrar atanabilir.

4.4, Yoénetim Kurulu Gyeleri gérevleri siresince AK olamazlar. AK iken YK Uyeligine segilenlerin
AK’hg1 duser.

4.5, AK’lar, sorumlu olduklari alanda hakemleri belirler. Her bir alandaki bildiri degerlendirme sureci
(Hakem secimi, atamasi, son karar vb.) ilgili AK tarafindan yonetilir. AK, her bir bildiriyi degerlendiriimek
Uzere en az iki hakeme gonderir.

4.6. AK’larca belirlenen ve bildiri degerlendirmeyi kabul eden hakemler, kendilerine degerlendiriimek
Uzere gonderilen bildirileri akademik etik ve sorumluluklar ¢ergevesinde DK’ca belirlenen sire igerisinde
sistem Uzerinden degerlendirmelerini sunmalidir. AK’lar belirlenen stre igerisinde degerlendirmelerini
tamamlamayan hakemler yerine yeni hakemler atayabilir.

4.7. AK’lar hakemlere géndermeksizin bildirileri reddettiginde sistemde “AK’dan Ret” segenegini
isaretlerler. Ancak, sistemde gerekgelerini detayli olarak agiklamak zorundadirlar.
4.8. AK’lar hakem goruslerini géz 6ninde bulundurarak, akademik etik ilkeler kapsaminda karar

verir. Verdigi karar hakem ¢ogunlugunun goérusleri ile celisiyor ise gerekgeli raporunu YK Akademik

islerden Sorumlu Bagkan Yardimcisr’'na ve ilgili hakemlere yazili olarak sunar.

4.9, AK'lar siiregte bildiri yonetim sistemi ve—akademik konularda Akademik islerden Sorumiu

Baskan Yardimcisi ile iletisim halinde olur.

4.10. AK’lar degerlendirme sureci biten bildiri kararlarini tim bildirilerin degerlendirme sonuglarini
beklemeksizin sistem lzerinden agiklarlar.

4.11. AK, atadigi hakem ile bildiri génderen yazar(lar)in farkli tniversiteden olmasini gézetmelidir.
4.12. AK’nin kendi sorumlu oldugu alana bir bildiri géndermesi durumunda, o bildiri i¢in hakem
atamasi akademik islerden sorumlu baskan yardimcisi tarafindan yapilir.

4.13. Kabul edilen bildiriler, bildiri kitapgiginda degerlendirmeye sunuldugu sekli ile tam metin olarak

dijital ortamda basilir.

4.14. PK sirasinda her yil diizenli olarak YK, AK ve DK katilimi ile degerlendirme toplantisi yapilir ve
bu toplanti DK’ca programa konulur.

4.15. Kongre programi, SK Prof. Dr. Mehmet Olug En lyi Bildiri Oddlleri kararini vermeden énce
aciklanamaz.

4.16. Oturum Baskanliklari AK’larca yapilir. AK sayisi yeterli olmadigi durumlarda DK tarafindan
gerekli sayida oturum baskani atanir.

4.17. Oturum Baskanlari sorumlu olduklari oturumdaki bildirilerin pozitif iletisim ortaminda etkin bir
sekilde tartisiimasini saglamakla yukumludr.
4.18. AK’lar, bildiri degerlendirme slreci sonunda olmasi halinde yazarlardan istenilen dizeltmelerin

yapilip yapilmadigini kontrol eder. AK, istenilen dizeltmeleri yapmayan ve/veya zamaninda sisteme
girmeyen yazar(lar)in bildirilerini reddetme hakkina sahiptir.

4.19. Kabul edilen bildiriler bildiri sahiplerinden en az biri tarafindan bizzat sunulmalidir. Herhangi bir
gecerli neden gostermeksizin PK’da sunulmayan bildiriler dijital ortamda hazirlanan bildiri kitabinda yer
almaz.
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4.20. PPAD YK, bildiri degerlendirme slrecinin her hangi bir asamasinda akademik etik ilkelerine
uygun olmayan davranista bulunan yazar, hakem, AK veya SK’nin surre¢ disi birakilmasina karar verebilir.
4.21. PPAD YK, kongre vyurutme surecinde uygulama esaslarina aykiri davraniglarin tespiti

durumunda ESU’niin kongre diizenleme yetkisini feshetme hakkini sakli tutar.

DOKTORA KOLOKYUMU

5.1. Kolokyum; pazarlama alaninda doktora yapan kisilerin tez ¢alismalarini diger doktora
ogrencileri ve pazarlama alanindaki akademisyenler ile tartisma olanagdi sunan, égrencinin geri bildirim
almasina olanak saglayan akademik bir tartisma platformudur.
5.2. Doktora Kolokyumu, PPAD YK ve DK tarafindan ortaklasa gerceklestirilir.
5.3. Kolokyum, her yil PK kapsaminda kongre baslangig¢ tarihinden (bildiri sunumlari
baslamasindan 6nce) kongrenin yapildigi Gniversitede ya da kongrenin gergeklestirildigi fiziki mekanda
yapilir.
5.4. Kolokyumunun amaglari asagidaki ¢ maddede belirtilmistir:
a. Doktora 6grenci veya adaylarina akademik gelisme ortami yaratir.
b. Doktora égrencilerinin hem kendi aralarindaki hem de diger akademisyenler ile
iletisimini glglendirerek gelecekteki ortak galismalara zemin hazirlar.
c. Doktora tezlerinin kalitesini ve uluslararasi literatiire katkisini arttirarak, pazarlama
alanindaki nitelikli dergilere yayinlanma olasiligini artirmayi amaglar.
5.5. Kolokyum, PPAD YK tarafindan belirlenen Doktora Kolokyumundan sorumlu YK 6gretim tyesi
tarafindan bir yilh§ina yarataldr.
5.6. Pazarlama alanindaki doktora tezlerinin (¢ asamasinda (tez 6nerisi sonrasi arastirma
tasarimi, veri toplama aracinin gelistiriimesi ve veri analizi agsamalari) olan 6égrenciler kolokyuma
basvurabilir. Bagvuruda ekte yer alan tez danismani onay formunun imzal sekilde sunulmasi
gerekmektedir.
5.7. Kolokyuma adaylar ekte belirtilen formattaki yapilandiriimis 6zet ile basvururlar. Doktora
tezinde bulunulan asamaya gére 6zette yer alacak bilgiler farkllasabilir. Ozetin hazirlanmasinda genel
ifadelerden kaginiimasi ve AK’ca dederlendirme yapip geri bildirimde bulunabilecegi diizeyde bilgi
icermesi 6nemlidir.
5.8. Kolokyum paralel oturumlar seklinde gergeklestirilebilir. Her bir oturumda konu ve/veya
ydntem acgisindan benzer tezler tartisilacagindan dolayi katilan adaylar tim oturum boyunca salonda
bulunurlar.
5.9. Her bir oturumda en fazla bes tez ele alinir. Toplantilar agik oturum seklinde gerceklestirilir
ve sunus sirasinda sadece doktorasini tamamlamis akademisyenler katki saglayabilir.
5.10. Her bir tez igin adaya verilen sirenin yarisinin sunus, diger yarisinin ise tartisma igin ayriimasi
onerilir.
5.11. Kolokyuma katilacak 6grencilerden PK katilim Ucreti diginda bir 6deme alinmaz.

PROF. DR. MEHMET OLUG EN iYi BiLDIRi ODULLERI

6.1. PPAD tarafindan, pazarlama biliminin Tlrkiye’de yayilmasina énci olan degerli akademisyen
merhum Prof. Dr. Mehmet OLUC’un adini yasatmak ve pazarlama bilimi ile ilgili bilimsel ¢calismalari ve
arastirmalari 6zendirmek amaci ile hazirlanan bu esaslar, édullerin kimlere ve hangi dl¢utlere dayanilarak
verilecegdine iligkin hususlari kapsar.

6.2. Bu o6dul, PPAD tuzidunin 5. maddesinin 5. fikrasi “Kuatuphane, elektronik bilisim ve
dokimantasyon birimleri olusturmak ve bu tir girisimleri desteklemek, kitap, dergi, bilten, brosir vb.
yayinlar yapmak, yarismalar dizenlemek, juriler olusturmak, &duller vermek” ve “Yénetim Kurulu
tarafindan dizenlenecek ve genel kurulca onaylanacak ve pazarlama alaninda 6gretim elemanlarinin,
egitimcilerin, uygulamacilarin ve égrencilerin ¢alismalarinin 6zendiriimesi ve 6dillendiriimesi amaci ile
Odiil Yénetmeligi'ni hazirlamak” seklindeki 8. fikrasi geregince verilmektedir.

6.3. En iyi bildiri 6ddlleri, her yil geleneksel olarak dizenlenen PK'da kabul edilen ve sunulan tam
metin bildiriler arasindan, AK’lar tarafindan bildiri degerlendirme siirecinde yapilan puanlamaya gore en
yuksek puani alan bildiriler icerisinden, 6dil sayisinin maksimum G¢ katina kadar bildirinin Segici Kurul
tarafindan degerlendirmesi ile segilir.

6.4. SK, AK tarafindan o6nerilecek daimi statiide oOgretim Uyeleri arasindan, PPAD Yonetim
Kurulunca belirlenecek en az ligl profesdr unvanina sahip 6dretim tyelerinden olmak tzere bes kisiden
olugur. Alan koordinatorleri, kendileri ve PPAD Ydnetim Kurulu Gyeleri disinda olmak tzere, birer daimi
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statlide 6gretim Uyesini segici kurulda yer almak izere 6nerir. SK bulunacak olan tGyeler PPAD Yonetim
Kurulunca kongreden 6nce belirlenir. SK tyelidi 1(bir) PK icindir. Bir SK bir dénem ara verdikten sonra
tekrar SK atanabilir.
Bilim odulleri kabul edilen ve sunulan bildiriler arasindan, édullendirme kriterlerine gére segilen bildiri
sahiplerine verilir. Hakem degerlendirme slrecinde alan hakemlerinden, ¢alismaya iliskin degerlendirme
puani ve 6dile aday goérulebilecek bir galisma niteligi tasiyip tasimadigina iliskin bilgi istenir. Bu galismalar,
Akademik Islerden Sorumlu Bagkan Yardimcisi tarafindan asagida belirtilen kriterlere gére en yiiksek
puanl ¢alismadan en dusik puanh ¢alismaya dogru siralanir. En yiksek puanlamalari alan bildiriler
icerisinden, 6dul sayisinin maksimum ¢ katina kadar bildiri belirlenir ve siralamalari, yazar bilgileri
belirtiimeksizin SK gonderilir. SK’da, her kurul Uyesi aday gdsterilen bildirilerin hepsini okur ve her bildiriyi
asagida tanimlanan kriterlere goére degerlendirir. Yapilan degerlendirme sonucunda ilk ¢ siralamaya giren
bildirilere YK karari ile PROF. DR. MEHMET OLUC EN iYi BILDIRI édiilleri sunulur.
6.5. Toplam 100 Gizerinden puanlandirilarak degerlendirme yapilir. Asagdidaki her bir kriter en fazla
“25” puan alabilir:

a. Calismanin orijinalligi

b. Calismanin teorik alt yapisinin yeterliligi

c. Calismanin yéntemi

d. Calismanin teoriye ve/veya uygulamaya katkisi

6.6. SK, aldigi karara gerekgesini de ekleyerek PPAD YK Baskanhgina iletir.

6.7. Secici Kurul Bagkan ve lyeleri, birinci derece kan ve sihri hisimlari ile esleri 6diile aday
gOsterilemezler.

6.8. Odiillerin sayisini ve miktarini PPAD Yénetim Kurulu belirler. PPAD, éd(il verip vermemekte
serbesttir.

6.9. PK’nin gala yemegi sirasinda dddllerin sahipleri YK'ca agiklanir.

BOLUM - 1ll DIGER HUSUSLAR

1. FINANSAL UYGULAMALAR
1.1. Pazarlama ve Pazarlama Aragtirmalari Dernegdinin yasal olarak yetkili olmasi nedeniyle kongreyi
dizenleyen ylksek 6gretim biriminin butge olanaklarina bagli olarak kongre sonunda belirlenecek net
karin %10’nun PPAD® resmi dernek hesabina yatirilr.
1.2. Son yil aidatini 6deyen PPAD Uyeleri PK’ya indirimli kayit olurlar.
1.3. PPAD Yénetim Kurulu Uyeleri Kongre katilim iicreti 6demezler ancak kongre siiresince kendi
konaklama bedellerini 6derler.

2. DUYURULAR VE TANITIM
2.1. PK tanitim ve duyurulmasi DK’nin sorumlulugundadir.
2.2. Kongre katilimcilari ile yapilacak iletisim ve yazigmalarda, YK tarafindan saglanacak
“Pazarlama Akademisyenleri iletisim Listesi” yalnizca PK kapsaminda kullaniimasina ve kongre bitiminde
DK tarafindan gincellenerek YK’ya iletiimesi gerekmektedir.

3. SOSYAL VE KULTUREL FAALIYETLER
3.1 Sosyal ve Kulturel etkinlikler, DK tarafindan yerel/yOresel sosyal ve kiltirel degerler g6z
onune alinarak bolgeyi/yoreyi tanima baglaminda olanaklar olgustinde gergeklestirir.

4. FIZIKSEL VE TEKNIK DONANIM

4.1. DK, Kongre sunumlari i¢in yeterli dizeyde teknik donanimin ve bildiri sayisina bagl olarak
paralel oturum yapabilme olanaklarinin saglanmasindan sorumludur.
4.2. DK, PK suresince PPAD igin bir kayit masasi kurar ve masa sorumlulari atar.

5. Buuygulama esaslari kabul edildigi tarihten itibaren yuriarlige girer.
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